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RELATÓRIO TÉCNICO 

     PESQUISA COMPARATIVA DE PREÇOS DE BRINQUEDOS 

SÃO VICENTE e SANTOS 

 
 
A equipe do Núcleo Regional de Santos, da Fundação PROCON-SP, realizou pesquisa de 
preço de produtos para o Dia das Crianças, nos dias 16 e 18/09/2026, em 6 
estabelecimentos comerciais, distribuídos nos municípios de São Vicente e Santos.  

A pesquisa comparou 48 itens (jogos, massas de modelar, bonecas e bonecos), já que nem 
todas as lojas dispunham de todos os produtos, em razão da diversidade de brinquedos 
ofertados pelo mercado.  
 
As variações de preços constatadas referem-se aos dias em que o levantamento foi 
realizado.  Os preços atuais podem ser diferentes, visto que sujeitos a alteração conforme 
a data da compra, inclusive por ocasião de descontos especiais, ofertas e promoções. 
 
O objetivo da pesquisa é oferecer uma referência ao consumidor por meio dos preços 
médios obtidos da amostra pesquisada.  
 
A seguir os resultados da pesquisa 
 

Quadro Comparativo por estabelecimento segundo abastecimento e preços 
praticados 
 

Estabelecimentos  
Total de Itens 
da Amostra 

Total de Itens 
Encontrados 

% Itens 
encontrados 

Total Itens com 
preços menores 

ou iguais a média 
Total Itens com 

menor preço   
Lojas Mel 48 16 33% 13 9 
Lojas Renascer 48 5 10% 2 2 
Lojas Miamor 48 27 56% 19 12 

 48 31 65% 26 19 
Ri Happy  48 31 65% 14 10 
Mão Única 48 32 67% 1 0 
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O estabelecimento  foi o que apresentou a maior quantidade de produtos 
com menor preço (19 itens dos 31 encontrados). 
 
A maior diferença de preços encontrada foi de 175,04%% no produto:  
Eu sou? (Categoria Jogos- Fabricante: Estrela) 
 
Maior preço: R$ 109,99 
Menor preço: R$ 39,99 
Diferença valor absoluto: R$ 70,00 
 
Orientações básicas ao consumidor: 
 
 

 Pesquisar os diferentes estabelecimentos levando em conta, preço total, formas de 
pagamento, comodidade e vantagem oferecidas pelos diferentes locais; 

 
 Considerar a idade e interesse da criança, para os brinquedos que estimulem a 

socialização e a criatividade; 
 

 Outra questão importante é a segurança do brinquedo. A embalagem deve indicar 
a idade ou faixa etária e o selo de certificação do Inmetro, que indica que o 
brinquedo foi testado quanto aos riscos que podem oferecer à criança (intoxicação, 
choque elétrico, perfuração, alergia, etc). 

 
 
A Fundação Procon-SP informa que a pesquisa visa esclarecer o público e que os seus 
resultados não poderão ser utilizados para fins publicitários. Para mais esclarecimentos, 
consulte o site www.procon.sp.gov.br 
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